Sportmédia Szakiranyu Tovabbképzés
Zarovizsga kérdések

»A” tételek

1. Az olimpiai mozgalom és média kapcsolatdnak torténeti fejlodése.

2. A sportmédia tarsadalmi funkcioi €s az ezekben jelentkez6 jelenkori tendencidk.

3. A tomegmédiumok tipusai és jellemz0di. Az 6média és az ujmédia kozotti kiillonbségek.

4. A tdomegmédia intézmény f6 jellemzdi. A kdzszolgalati médiaszolgaltatas iranti elvarasok.
6. A kozosségi média hazai és eurdpai trendjei.

7. A média pluralizmuséval kapcsolatos térvényi szabalyozasok.

8. A jelentds eurodpai orszagok legismertebb print (online kiadéssal is rendelkezd print)
sporttjsagjai, alapitasuk idépontja és egyéb sajatossagaik.

9. Hazai és nemzetkdzi sportszovetségek miikodése és kommunikacios stratégiaja.
10. A kabeltelevizios csatornak miitkodésének gazdasagi hattere.

11. Sportkozvetitési szerz8dés médidhoz és a sporttevékenység végzéshez fiz6d6
kapcsolodasi pontjai.

12. Az olimpia arnyoldalai a média szemszdgeébdl.
13. A médiaval 0sszefiiggd alapvetd jogok megvaldsulasa.
14. A magyar sport struktardjanak és finanszirozasanak aktualis problémai

15. A riport €s az interji miifaja kozott kiilonbseégek (irott, illetve audiovizualis
megkozelitésben)

16. A globalis sport jellemzdi és hatdsa a sportszervezetk mitkodésére.

17. Felkérték a helyi tévé (radio, sajto, internet - valassza ki az Onhoz kdzel 4116 médiat) egy
sport témdju magazin misora koncepcidjanak kidolgozasara. Azt a feladatot adtak, hogy a
miisor az indulastdl szamitott egy éven beliil nyerje meg a lefedettségének megfeleld 5%-nyi
nézobt/hallgatot/olvasot a miisor kozonségének.

- Vélasszon ki harom sportagat, amelyre alapozna a miisort! Erveljen, hogy milyen
szempontok befolyasoltak a dontését!

- Fogalmazza meg, hogy a miisorral milyen célkdzonséget akar megszolitani! Indokolja meg,
hogy miért ezt a k6zonséget célozta meg!

- Vazolja fel, hogy a célkzonség szamara milyen tartalmi koncepciot (irdnyt) tartana a
leginkabb megfelelonek!



,»B” tételek

10.

11.

12.

13.
14.

15.
16.

17.

Mutasson be egy példat a hazai sportéletbdl jol felépitett sportoldi vagy sportagi
brand-re!

Emlitsen példakat, mely esetekben a média jelentds hatast gyakorolt egy-egy olimpiai
megrendezésére!

Mit allitanak a médiapesszimistak a média hatasair6l? Emlitsen meg példaként egy
relevans elméletet!

Mit jelent az atmobreak kifejezés, hol €és miként alkalmazhatjuk a sporthirekben,
illetve sportkozvetitésekben?

Sorolja fel a tarsadalom szamara kiemelten nagy jelentdséggel bird eseményként
megnevezett sporteseményeket, amelyek joganak megszerzését a médiatérvény
szabalyozza!

Milyen tarsadalmi hatasai vannak a sportmédianak?

Mondjon példakat a hazai sportoloi kozosségbdl: Kik a legerdsebb social media
sztarjaink és miért?

Mondjon kiilf6ldi példat arra, amikor egy jelentds orszagos médium altal timogatott
sportesemény vildg brand lesz, mikdzben az orszag 0sszetartozasanak érzését is
szimbolizalja!

Milyen feltételeknek kell megfelelnie egy sportagnak ahhoz, hogy médiaképes
legyen? Mondjon ra példakat is!

Mit allitanak a médiaoptimistak a média hatasair6l? Emlitsen meg példaként egy
relevans elméletet!

Miként jelenik meg az MTV A miisoraiban a hataron tuli kisebbségekkel valo
foglalkozas?

Mely sportag (sportagak?) valtak ismertté és népszeriivé az elmult években a
televizios kozvetités hatasara?

A sportmédia és kozonsége. A kozonség elérésének kérdései.

A 2016-0s Rio-i olimpia a kozvetitések tiikrében: kozvetitett orak, nézoszam, 1j
technologiak.

Mutassa be egy szabadon valasztott sportag jelenlegi helyzetét a médiaban!

A férfiak és nok helyzete a sportmédiaban — sportolok, sportkommentétorok,
sportujsagirok.

Az On altal vezetett internetes sportrovat népszeriisitéséhez a cégiik PR-cég segitségét
veszi igénybe. A PR-cég munkatérsai értenek a hagyomanyos és kdzosségi médian
keresztiili kommunikéaciohoz, de a sporthoz, beleértve az emlitett sportrovatot is, nem.
A kozds munka sikere érdekében ezért Ont arra kérik, hogy mutassa be a sportrovatot
és nevezze meg, irja le a célkozonségét. On szerint mi az, ami érdekli a
celkozonséget, €s ez miként befolyasolja a rovat felépitését, koncepciojat, hangvételét,
témavalasztasat? Melyek azok a hivoszavak, témak, amikre épitve a kommunikacios
cég kialakithatja a kommunikéciojat?
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Corvinus kutatasok: Miért kovetjiik a sportolok kozdsségi média (marka) oldalait?
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A tradicionalis média reneszansza-"Programmatic everything”20 éven beliil!
www.mmonline.hu

+A Kurzus orain elhangzottak, megbeszéltek!
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